RASPORED SATI ZA KINEMESTAR AKADEMSKE GODINE 2018./2019

2.Dh5Lb! {t9o/ LW!J[L{ LW RBTIDUAVARKETNG DKOMUNIKACEHSOVNI i izvanredni studenti

1.TIEDAN NASTAVIPLOMSKI STU[@X9.10.-02.11.)

SVI SVETI
BLAGDAN RH
a9¢h59 L{ ¢w! IZBORNIKOLEGIZAZOVI| METRIKA | OPTIMACIJA U
ZNAN. RADA PREx P4 | UMJETNE INTPRED 303 DIG. MAR¢ PREL, P3
a9¢h59 L{ ¢w! IZBORNIKOLEGIZAZOVI| METRIKA | OPTIMIZACIJA
ZNAN. RADA+ W@ R4 | UMJETNE INTPRED 303 DIG.MAR.¢ PREL, P3
UPRAVLJANJE MARKAW/ IZBORNI KOLEGIZAZOVI| METRIKA | OPTIMACIJA U
BRENDING PREL, P4 UMJETNE INT+ W9303 DIG. MARg + W@ R3 SVI SVETI
UPRAV.JANJE MARKAMA [ZBORNI KOLEGIUPRAV. BLAGDAN RH

BRENDING PREL;, P4

CIJENAMARED 304

[ZBORNI KOLEGIUPRAV.
CIJENAMA PREBO4

[ZBORNI KOLEGIUPRAV.

/ LWO b! a-1304+ W




RASPORED SATI ZA KINEMESTAR AKADEMSKE GODINE 2018./2019

2.Dh5Lb! {t9o/ LW!J[L{ LW RBTIDUAVARKETNG DKOMUNIKACEHSOVNI i izvanredni studenti

2.TJEDAN NASTAMPLOMSKI STU@S.11.-09.11.)

IZBORNI KOLEGIIZAZ.
UMJETNE INTPRED 303

METRIKA | OPTIMACIJA
U DIG. MARc PREL, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! + b hcPREX304

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA PREL, P1

a9¢h59 L{¢w!
ZNAN. RADA4 PRELx P4
a9¢h59 L{c¢w!

ZNAN. RADA + W@ R4

IZBORNI KOLEGIIZAZ.
UMJETNE INTPRED 303

METRIKA | OPTIMACIJA
U DIG. MARc PREL, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! + b hcPREX304

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA PREL P1

UPRAVLJANJE MARKANM
¢ BRENDING PREL;, P4

IZBORNI KOLEGIIZAZ.
UMJETNE INT+ W9303

METRIKA | OPTIZACIJA
U DIG. MARC = WE R3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! £ b het0Wa304

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA + W@ R1

UPRAVLJANJE MARKANM
¢ BRENDING PREL;, P4

[ZBORNI KOLEGIUPR.
CIJENAMA PRE[304

IZBORNI KOLEGIPOLIT.
MARK. | KOMc PRED, P3

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA + W@ R1

UPRAVLJANJEARKAMA
¢ BRENC = W@ GR1c P4

[ZBORNI KOLEGIUPR.
CIJENAMA PRE[304

IZBORNI KOLEGIPOLIT.
MARK. | KOMc PRED, P3

UPRAVLJANJE MARKAM
¢ BRENC = W@ GR1c P4

[ZBORNI KOLEGIUPR.
/ L W9 b! a-1304% V|

[ZBORNKOLEGIJPOLIT.

MARK. | KOMc + We R3




RASPORED SATI ZA KINEMESTAR AKADEMSKE GODINE 2018./2019

2.Dh5Lb! {t9o/ LW!J[L{ LW RBTIDUAVARKETNG DKOMUNIKACEHSOVNI i izvanredni studenti

3. TJEDAN NASTAMPLOMSKI STUQIR.11.-16.11.)

IZBORNI KOLEGIZAZ.
UMJETNE INTPRED 303

METRIKA | OPTIMACIJA
U DIG. MARg PRELY;, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! + b hcPRER304

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA PREL; P1

ag9¢hs59 L{cw!
ZNAN. RADA PREL, P4
a9¢hs59 L{¢w!

ZNAN. RADA + W¢ R4

IZBORNI KOLEGIZAZ.
UMJETNE INTPRED 303

METRKA | OPTINEACIJA
U DIG. MARg PRELY;, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! + b hcPRERX304

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA PRELx P1

UPRAVLJANJE MARKANM
¢ BRENDING PREL;, P4

IZBORNI KOLEGIIZAZ.
UMJETNE INT+ W9303

METRIKA OPTIMZACIJA
U DIG. MARC = WE R3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! £ b het0Wa304

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA + W@ R1

UPRAVLJANJE MARKANM
¢ BRENDING PREL;, P4

[ZBORNI KOLEGIUPR.
CIJENAMA PRE[304

IZBORNI KOLEGIPOLT.
MARK. | KOMc PRED, P3

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA + W@ R1

UPRAVLIAE MARKAMA
¢ BRENC = W@ GR2c P4

[ZBORNI KOLEGIUPR.
CIJENAMA PRE[304

IZBORNI KOLEGIPOLIT.
MARK. | KOMc PRED, P3

UPRAVLIAE MARKAMA
¢ BRENC = W@ GR2c P4

[ZBORNI KOLEGIUPR.

/ L W9 b! a-1304% V|

[ZBORNI KOLEGIPOLIT.

MARK. | KOMc + We R3




RASPORED SATI ZA KINEMESTAR AKADEMSKE GODINE 2018./2019

2.Dh5Lb! {t9o/ LW!J[L{ LW RBTIDUAVARKETNG DKOMUNIKACEHSOVNI i izvanredni studenti

4. TJEDAN NASTAVIPLOMSKI STUI9.11.-23.11.)

IZBORNI KOLEGIZAZ.
UMJETNE INTPRED 303

METRIKA | OPTIMACIJA
U DIG. MARg PRELY;, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! + b hcPRER304

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA PREL; P1

ag9¢hs59 L{cw!
ZNAN. RADA PREL, P4
a9¢hs59 L{¢w!

ZNAN. RADA + W¢ R4

IZBORNI KOLEGIZAZ.
UMJETNE INTPRED 303

METRIKA | OPTIMACIJA
U DIG. MARg PRELY;, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! + b hcPRERX304

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA PRELx P1

UPRAVLJANJE MARKANM
¢ BRENDING PREL;, P4

IZBORNI KOLEGIIZAZ.
UMJETNE INT+ W9303

METRIKA | OPTIZACIJA
U DIG. MARC = WE R3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! £ b het0Wa304

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA + W@ R1

UPRAVIANJE MARKAMA
¢ BRENDING PREL;, P4

[ZBORNI KOLEGIUPR.
CIJENAMA PRE[304

IZBORNI KOLEGIPOLIT.
MARK. | KOMc PRED, P3

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA + W@ R1

UPRAVLJANJE MARKAM
¢ BRENC + W@ GR1c P4

IZBORNKOLEGIJUPR.
CIJENAMA PRE[304

IZBORNI KOLEGIPOLIT.
MARK. | KOMc PRED, P3

UPRAVLJANJE MARKAM
¢ BRENC = W@ GR1c P4

[ZBORNI KOLEGIUPR.

/ L W9 b! a-1304% V|

[ZBORNI KOLEGIPOLIT.

MARK. | KOMc + We R3




RASPORED SATI ZA KINEMESTAR AKADEMSKE GODINE 2018./2019

2.Dh5Lb! {t9o/ LW!J[L{ LW RBTIDUAVARKETNG DKOMUNIKACEHSOVNI i izvanredni studenti

5. TJEDANIASTAVEDIPLOMSKI STURGE11.-30.11.)

IZBORNI KOLEGIIZAZ.
UMJETNE INTPRED 303

METRIKA | OPTIMIZACIJ
U DIG. MARc PREL, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! + b hcPREX304

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA PREL, P1

a9¢h59 L{¢w!
ZNAN. RADA4 PRELx P4
a9¢h59 L{c¢w!

ZNAN. RADA + W@ R4

IZBORNI KOLEGIIZAZ.
UMJETNE INTPRED 303

METRIKA | OPTIMIZACIJ
U DIG. MARg PRED; P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! + b hcPREX304

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA PREL P1

UPRAVLJANJE MARKANM
¢ BRENDING PREL;, P4

IZBORNI KOLEGIIZAZ.
UMJETNE INT+ W9303

METRIKA | OPTIMIZACIJ
U DIG. MARC = WE R3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! £ b het0Wa304

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA + W@ R1

UPRAVLJANJE MARKANM
¢ BRENDING PREL;, P4

[ZBORNI KOLEGIUPR.
CIJENAMA PRE[304

IZBORNI KOLEGIPOLIT.
MARK. | KOMc PRED, P3

IZBORNKOLEGIJPOTR.
KULTURA + W@ R1

UPRAVLIAE MARKAMA
¢ BRENC = W@ GR2c P4

[ZBORNI KOLEGIUPR.
CIJENAMA PRE[304

IZBORNI KOLEGIPOLIT.
MARK. | KOMc PRED, P3

UPRAVLIAE MARKAMA
¢ BRENC = W@ GR2c P4

[ZBORNI KOLEGIUPR.
/ L W9 b! a-1304% V|

IZBORNI KOLEGIPOLIT.
MARK. | KOMc + We R3




RASPORED SATI ZA KINEMESTAR AKADEMSKE GODINE 2018./2019

2.Dh5Lb! {t9o/ LW!J[L{ LW RBTIDUAVARKETNG DKOMUNIKACEHSOVNI i izvanredni studenti

6. TJEDAN NASTADEIPLOMSKI STU@BIJ2.-7.12.)

IZBORNI KOLEGIZAZ.
UMJETNE INTPRED 303

METRIKA | OPTIMACIJA
U DIG. MARg PRELY;, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! + b hcPRER304

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA PREL; P1

ag9¢hs59 L{cw!
ZNAN. RADA PREL, P4
a9¢hs59 L{¢w!

ZNAN. RADA + W¢ R4

IZBORNI KEAGIL, IZAZ.
UMJETNE INT+ W9303

METRIKA | OPTIMACIJA
U DIG. MARg PRELY;, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! + b hcPRERX304

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA PRELx P1

UPRAVLJANJE MARKANM
¢ BRENDING PREL;, P4

IZBORNI KOLEGIIZAZ.
UMJETNE INT+ W9303

METRIKA | OPTIZACIJA
U DIG. MARC = WE R3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! £ b het0Wa304

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA + W@ R1

UPRAVLJANJE MARKANM
¢ BRENDING PREL;, P4

[ZBORII KOLEGKRIUPR.
CIJENAMA PRE[304

IZBORNI KOLEGIPOLIT.
MARK. | KOMc PRED, P3

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA + W@ R1

UPRAVLJANJE MARKAM
¢ BRENC + W@ GR1c P4

IZBARNI KOLEG¢UPR.
/ L WO Db ! ad304t W

IZBORNKOLEGIJPOLIT.
MARK. | KOMc PRED, P3

UPRAVLJANJE MARKAM
¢ BRENC = W@ GR1c P4

[ZBORNI KOLEGIUPR.
/ L W9 b! a-1304% V|

[ZBORNI KOLEGIPOLIT.

MARK. | KOMc + We R3




RASPORED SATI ZA KINEMESTAR AKADEMSKE GODINE 2018./2019

2.Dh5Lb! {t9o/ LW!J[L{ LW RBTIDUAVARKETNG DKOMUNIKACEHSOVNI i izvanredni studenti

7. TJEDAN NASTADPLOMSISTUDI10.12.-14.12.)

IZBORNI KOLEGIIZAZ.
UMJETNE INTPRED 303

METRIKA | OPTIMACIJA
U DIG. MARc PREL, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! + b hcPREX304

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA PREL, P1

a9¢h59 L{¢w!
ZNAN. RADA4 PRELx P4
a9¢h59 L{c¢w!

ZNAN. RADA + W@ R4

IZBORNI KOLEGIZAZ.
UMJETNE INT+ W9303

METRIKA | OPTIMACIJA
U DIG. MARc PREL, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! + b hcPREX304

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA PREL P1

UPRAVLJANJE MARKANM
¢ BRENDING PREL;, P4

IZBORNI KOLEGIIZAZ.
UMJETNE INT+ W9303

METRIKA | OPTIZACIJA
U DIG. MARC = WE R3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! £ b het0Wa304

[ZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA PRELx P1

UPRAVLJANJE MARKANM
¢ BRENDING PREL;, P4

[ZBORNI KOLEGIUPR.
CIJENAMA PRE[304

IZBORNI KOLEGIPOLIT.
MARK. | KOMc PRED, P3

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA + W@ R1

UPRAVLJANJE MARKAM
¢ BRENC = W@ GR2c P4

IZBORNI KOLEGIUPR.
/ L WO Db ! ad304t W

IZBORNI KOLEGIPOLIT.
MARK. | KOMc + We R3

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA + W@ R1

UPRAVLJANJE MARKAM
¢ BRENC = W@ GR2c P4

[ZBORNI KOLEGIUPR.
/ L W9 b! a-1304% V|

IZBORNI KOLEGIPOLIT.
MARK. | KOMc + We R3




RASPORED SATI ZA KINEMESTAR AKADEMSKE GODINE 2018./2019

2.Dh5Lb! {t9o/ LW!J[L{ LW RBTIDUAVARKETNG DKOMUNIKACEHSOVNI i izvanredni studenti

8. TJEDAN NASTAMPLOMSKI STUI2.12-21.12.)

IZBORNI KOLEGIZAZ.
UMJETNE INTPRED 303

METRIKA | OPTIMACIJA
U DIG. MARg PRELY;, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! + b hcPRER304

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA PREL; P1

ag9¢hs59 L{cw!
ZNAN. RADA PREL, P4
a9¢hs59 L{¢w!

ZNAN. RADA + W¢ R4

IZBORNI KEAGIL, IZAZ.
UMJETNE INT+ W9303

METRIKA | OPTIMACIJA
U DIG. MARg PRELY;, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! + b hcPRERX304

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA PRELx P1

UPRAVLJANJE MARKANM
¢ BRENDING PREL;, P4

IZBORNI KOLEGIIZAZ.
UMJETNE INT+ W9303

METRIKA | OPTIZACIJA
U DIG. MARC = WE R3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! £ b het0Wa304

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA + W@ R1

UPRAVLJANJE MARKANM
¢ BRENDING PREL;, P4

[ZBORII KOLEGKRIUPR.
CIJENAMA PRE[304

IZBORNI KOLEGIPOLIT.
MARK. | KOMc PRED, P3

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA + W@ R1

UPRAVLJANJE MARKAM
¢ BRENC + W@ GR1c P4

IZBORNI KOLEGIUPR.
/ L WO Db ! ad304t W

IZBORNKOLEGIJPOLIT.
MARK. | KOMc + We R3

IZBORNI KOLEGIPOTR.
KULTURA + W@ R1

UPRAVLJANJE MARKAM
¢ BRENC = W@ GR1c P4

[ZBORNI KOLEGIUPR.
/ L W9 b! a-1304% V|

IZBORNI KOLEGIPOLIT.
MARK. | KOMc + We R3




RASPORED SATI ZA KINEMESTAR AKADEMSKE GODINE 2018./2019

2.Dh5Lb! {t9o/ LW!J[L{ LW RBTIDUAVARKETNG DKOMUNIKACEHSOVNI i izvanredni studenti

9.TJEDAN NASTAVIPLOMSKI STUMD1.-11.01.)

IZBORNI KOLEGIIZAZ.
UMJETNE INTPRED 303

METRIKA | OPTIMIZACIJ
U DIG. MARc PREL, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! + b hcPREX304

a9¢hs59 L{c¢w!
ZNAN. RADA PREL;, P4
a9¢hs59 L{¢w!

ZNAN. RADA + W@ R4

IZBORNI KAGIL IZAZ.
UMJETNE INT+ W9303

METRIKA | OPTIEACIJA
U DIG. MARc PREL; P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! + b hcPREX304

UPRAVLJANJE MARKAM
¢ BRENDING PREL, P4

IZBORNI KOLEGIZAZ.
UMJETNE INT+ W9303

METRIKA | OPTIRACIJA
U DIG. MARC = W@ R3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! + b hc0W@304

UPRAVLJANJE MARKAM
¢ BRENDING PREL, P4

IZBORNI KOLEGIUPR.
CIJENAMA PRE[304

[ZBORNI KOLEGIPOLIT.
MARK. | KOM¢ PRELX P3

UPRAVLIWE MARKAMA
¢ BRENC + W@ GR2c P4

[ZBARNI KOLEGtUPR.
/ L W9 b! ad304 W

[ZBORNI KOLEGIPOLIT.
MARK. | KOM¢ + W¢ R3

UPRAVLJANJE MARKANM

¢ BREN.C+ W@ GR2 P4

IZBORNI KOLEGIUPR.

/ L W9 b! a-1304+ V|

[ZBORNI KOLEGIPOLIT.
MARK. | KOM¢ + W¢ R3




RASPORED SATI ZA KINEMESTAR AKADEMSKE GODINE 2018./2019

2.Dh5Lb! {t9o/ LW!J[L{ LW RBTIDUAVARKETNG DKOMUNIKACEHSOVNI i izvanredni studenti

10.TJEDAN NASTAVIPLOMSKI STU4.01.-18.01.)

IZBORNI KOLEGIIZAZ.
UMJETNE INTPRED 303

METRIKA | OPTIMACIJA
U DIG. MARc PREL, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! + b hcPREX304

a9¢h59 L{¢w!
ZNAN. RADA PRELx P4
a9¢h59 L{c¢w!

ZNAN. RADA + W@ R4

IZBORNI KEAGIL, IZAZ.
UMJETNE INT+ W9303

METRIKA | OPTIMACIJA
U DIG. MARc PREL; P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! + b hcPREX304

UPRAVLJANJE MARKANM
¢ BRENDING PREL;, P4

IZBORNI KOLEGIIZAZ.
UMJETNE INT+ W9303

METRIKA | OPTIZACIJA
U DIG. MARC + WE R3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! £ b het0Wa304

UPRAVLJANJE MARKAM
¢ BRENDING PREL, P4

IZBORNI KOLEGIUPR.
CIJENAMA PRE[304

[ZBORII KOLEGKEIPOLIT.
MARK. | KOM¢ PRELX P3

UPRAVLJANJE MARKAM
¢ BRENC + W@ GR1c P4

[ZBARNI KOLEGtUPR.
/ L W9 b! ad304 W

[ZBORNI KOLEGIPOLIT.
MARK. | KOM¢ + W¢ R3

UPRAVLJANJE MARKANM

¢ BRENC + W@ GR1c P4

IZBORNI KOLEGIUPR.

/ L W9 b! a-1304+ V|

[ZBORNI KOLEGIPOLIT.
MARK. | KOM¢ + W¢ R3




RASPORED SATI ZA KIMEMESTAR AKADEMSKE GODINE 2018./2019
{t 9/ LW![ L{ ¢L2anwy R2BTRDLUIA VARKETNNG DKOMUNIKACEHOHVNI | izvanredni studenti

11 TIEDAN NASTAVIPLOMSKI STU@101.-25.01.)

2.Dh5LDb!

METODE { ¢ w! ¢ L 4
ZNAN. RADA PRELx P4

METRIKA | OPTIMACIJA
U DIG. MARg PRELY;, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! * b hcPRER304

a9¢hs59 L{c¢w!
ZNAN. RADA + W¢ R4

METRIKA | OPTIMACIJA
U DIG. MARg PRELY;, P3

STRATEGILPR. ODN. S
W! * b hcPRER304

UPRAVLJANJE MARKAN
¢ BRENDING PREL;, P4

METRIKA | OPTIZACIJA
U DIG. MARC = WE R3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! £ b het0Wa304

UPRAVLJANJE MARKANM
¢ BRENDING PREL;, P4

IZBORNI KOLEGIPOLIT.
MARK. | KOMc PRED, P3

UPRAVLIAE MARKAMA
¢ BRENC = W@ GR2c P4

IZBORNI KOLEGIPOLIT.
MARK. | KOMc + We R3

UPRAVLIAJE MARKAMA

¢ BRENC = W@ GR2c P4

IZBORNKOLEGIJPOLIT.
MARK. | KOMc + We R3




RASPORED SATI ZA KIMEMESTAR AKADEMSKE GODINE 2018./2019
2.Dh5Lb! {t9o/ LW!J[L{ LW RBTIDUAVARKETNG DKOMUNIKACEHSOVNI i izvanredni studenti

12.TJEDAN NASTAVIPLOMSKI STUDIJ.(281.02.)

ag9¢hs59 L{cw!
ZNAN. RADA PREL, P4

METRIKA | OPTIMIZACIJ
U DIG. MARg PRELY;, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! * b hcPRER304

a9¢hs59 L{c¢w!
ZNAN. RADA + W¢ R4

METRIKA | OPTIMACIJA
U DIG. MARg PRELY;, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! * b hcPRER304

UPRAVLJANJE MARKAN
¢ BRENDING PREL;, P4

METRIKA | OPTIZACIJA
U DIG. MARC = WE R3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! £ b het0Wa304

UPRAVLJANJE MARKANM
¢ BRENDING PREL;, P4

UPRAVLJANJE MARKAM
¢ BRENC + W@ GR1c P4

UPRAVLJANJE MARKANM

¢ BRENC = W@ GR1c P4




RASPORED SATI ZA KIMEMESTAR AKADEMSKE GODINE 2018./2019
2.Dh5Lb! {t9o/ LW!J[L{ LW RBTIDUAVARKETNG DKOMUNIKACEHSOVNI i izvanredni studenti

13.TJEDAN NASTAMELOMSKI STUDI.D248.02.)

ag9¢hs59 L{cw!
ZNAN. RADA PREL, P4

METRIKAOPTIMZACIJA
U DIG. MARg PRELY;, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! * b hcPRER304

a9¢hs59 L{c¢w!
ZNAN. RADA + W¢ R4

METRIKA | OPTIMACIJA
U DIG. MARg PRELY;, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! * b hcPRER304

UPRAVLJANJE MARKAN
¢ BRENDING PREL;, P4

METRIKA | OPTIZACIJA
U DIG. MARC = WE R3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! £ b het0Wa304

UPRAVLJANJE MARKANM
¢ BRENDING PREL;, P4

UPRAVLJANJE MARKAM
¢ BRENC = W@ GR2c P4

UPRAVLIAJE MARKAMA

¢ BRENC = W@ GR2c P4




RASPORED SATI ZA KIMEMESTAR AKADEMSKE GODINE 2018./2019
2.Dh5Lb! {t9o/ LW!J[L{ LW RBTIDUAVARKETNG DKOMUNIKACEHSOVNI i izvanredni studenti

14. TJEDAN NASTAMPLOMSKI STUDI1J.2115.02.)

ag9¢hs59 L{cw!
ZNAN. RADA PREL, P4

METRIKA | OPTIMACIJA
U DIG. MARg PRELY;, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! * b hcPRER304

a9¢hs59 L{c¢w!
ZNAN. RADA + W¢ R4

METRIKA | OPTIMACIJA
U DIG. MARg PRELY;, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! * b hcPRER304

UPRAVLJANJE MARKAN
¢ BRENDING PREL;, P4

METRIKA | OPTIZACIJA
U DIG. MARC = WE R3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! £ b het0Wa304

UPRAVLJANJE MARKANM
¢ BRENDING PREL;, P4

UPRAVLJANJE MARKAM
¢ BRENC + W@ GR1c P4

UPRAVLJANJE MARKANM

¢ BRENC = W@ GR1c P4




RASPORED SATI ZA KIMEMESTAR AKADEMSKE GODINE 2018./2019
2.Dh5Lb! {t9o/ LW!J[L{ LW RBTIDUAVARKETNG DKOMUNIKACEHSOVNI i izvanredni studenti

15.TJEDAN NASTAMPLOMSKI STUDIJ.(2822.02)

METODE { ¢ w! ¢ L 4
ZNAN. RADA PRELx P4

METRIKA | OPTIMACIJA
U DIG. MARg PRELY;, P3

STRATEGIJE UPR. ODN
W! * b hcPRER304

a9¢hs59 L{c¢w!
ZNAN. RADA + W¢ R4

METRIKA | OPTIMIZACIJ
U DIG. MARg PRELY;, P3

STRATEGILPR. ODN. S
W! * b hcPRER304
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