POSLOVNO

- - RASPORED SATI ‘ ZIMSKI SEMESTAR AK. GOD. 2026./2027.
VELEUCILISTE DIPLOMSKI STRUCNI STUDIJ MARKETINGA | KOMUNIKACIJA - KLASICNI
ZAGREB SCHOOL
2. GODINA ‘ redovni i izvanredni studenti
OF BUSINESS
1. TJEDAN NASTAVE (12.10.-16.10.)
PONEDJELJAK UTORAK SRIJEDA CETVRTAK PETAK
1. sat
9.00-9.45
2. sat
9.50-10.35
3.sat
10.40-11.25
4. sat
11.40-12.25
5.sat
12.30-13.15
6.sat
13.20-14.05
7. sat
14.15-15.00
8. sat
15.05- 1550
9. sat
15.55-16.40
METODE ISTRAZ. | STRATEGIJE UPRAV. METRIKE | OPTIMIZ.
1;)'05(?}17 40 ZNANSTV. RADA — ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU
’ ’ PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304
METODE ISTRAZ. | STRATEGIJE UPRAV. METRIKE | OPTIMIZ.
g'iast_w 25 ZNANSTV. RADA — ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU
’ i PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304
METODE ISTRAZ. | STRATEGIJE UPRAV. METRIKE | OPTIMIZ.
13';3519 10 ZNANSTV. RADA — ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU
i ’ VIEZ - 304 - VJEZ - 304 — VJEZ - 304
UPRAVLJANJE
13. sat MARK. — BRANDING
19.25-20.05 -
PRED - P1
UPRAVLJANJE
14. sat MARK. — BRANDING
20.10-20.50 -
PRED - P1
UPRAVLJANJE
15. sat MARK. — BRANDING
20.55-21.35 _
VJEZ - P1




POSLOVNO

- - RASPORED SATI ‘ ZIMSKI SEMESTAR AK. GOD. 2026./2027.
VELEUCILISTE DIPLOMSKI STRUCNI STUDIJ MARKETINGA | KOMUNIKACIJA - KLASICNI
ZAGREB SCHOOL
2. GODINA ‘ redovni i izvanredni studenti
OF BUSINESS
2. TJEDAN NASTAVE (19.10.-23.10.)
PONEDJELJAK UTORAK SRIJEDA CETVRTAK PETAK
1. sat
9.00-9.45
2. sat
9.50-10.35
3.sat
10.40-11.25
4. sat
11.40-12.25
5.sat
12.30-13.15
6.sat
13.20-14.05
7. sat
14.15-15.00
8. sat
15.05- 1550
9. sat
15.55-16.40
METODE ISTRAZ. | STRATEGIJE UPRAV. METRIKE | OPTIMIZ.
1;)'05(?}17 40 ZNANSTV. RADA — ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU
’ ’ PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304
METODE ISTRAZ. | STRATEGIJE UPRAV. METRIKE | OPTIMIZ.
g'iast_w 25 ZNANSTV. RADA — ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU
’ i PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304
METODE ISTRAZ. | STRATEGIJE UPRAV. METRIKE | OPTIMIZ.
13';3519 10 ZNANSTV. RADA — ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU
i ’ VIEZ - 304 - VJEZ - 304 — VJEZ - 304
UPRAVLJANJE
13. sat MARK. — BRANDING
19.25-20.05 -
PRED - P1
UPRAVLJANJE
14. sat MARK. — BRANDING
20.10-20.50 -
PRED - P1
UPRAVLJANJE
15. sat MARK. — BRANDING
20.55-21.35 -
VJEZ - P1




POSLOVNO

ol RASPORED SATI ‘ ZIMSKI SEMESTAR | AK. GOD. 2026./2027.
VELEMGILISTE DIPLOMSKI STRUCNI STUDIJ MARKETINGA | KOMUNIKACIJA - KLASICNI
ZAGREB SCHOOL
2. GODINA l redovni i izvanredni studenti
OF BUSINESS
3. TJEDAN NASTAVE (26.10.-30.10.)
PONEDJELJAK UTORAK SRIJEDA CETVRTAK PETAK
1. sat
9.00-9.45
2. sat
9.50-10.35
3.sat
10.40-11.25
4. sat
11.40-12 25
5.sat
12.30-13.15
6.sat
13.20-14.05
7. sat
14.15-15.00
8. sat
15.05- 15.50
9. sat
15.55-16.40
\ METODE ISTRAZ. |  STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ.
1‘7)-053;7 o a8 ZNANSTV. RADA -  ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU
' ' ZE PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304
> 2
P4 -
) METODE ISTRAZ. | STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ. ~ IZBORNI: NAPREDNI
3-543;_18 s 009 ZNANSTV. RADA -  ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU COMMUNITY
' ' =% PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304 MANAGEMENT — P2
Z .5
59 METODE ISTRAZ.1  STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ.
}g-;gflg o S5 ZNANSTV.RADA -  ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU
‘ ' g VIEZ - 304 - VJEZ - 304 ~ VJEZ - 304
UPRAVLIANJE
| o ¥ _ N
13. sat J N MARK. — BRANDING =
19.25-20.05 B =1 - 5 !
= == PRED — P1 . z
= N
= << UPRAVLJANJE S =
14. sat 2 o se MARK. — BRANDING z =
20.10-20.50 i = - =E z
< a Lz N
a 55 PRED — P1 z 9 =
z = UPRAVLIANJE g =
15. sat o) o= MARK. — BRANDING g =
20.55-21.35 g NZ - 2
VJEZ - P1 -




POSLOVNO

- RASPORED SATI ‘ ZIMSKI SEMESTAR | AK. GOD. 2026./2027.
VELEUGILISTE DIPLOMSKI STRUCNI STUDIJ MARKETINGA | KOMUNIKACIJA - KLASICNI
ZAGREB SCHOOL
2. GODINA l redovni i izvanredni studenti
OF BUSINESS
4. TJEDAN NASTAVE (2.11.-6.11))
PONEDJELJAK UTORAK SRIJEDA CETVRTAK PETAK
1. sat
9.00-9.45
2. sat
9.50-10.35
3.sat
10.40-11.25
4. sat
11.40-12.25
5.sat
12.30-13.15
6.sat
13.20-14.05
7. sat
14.15-15.00
8. sat
15.05- 15.50
9. sat
15.55-16.40
\ METODE ISTRAZ. | STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ.
1‘7)-053;7 0 o9 ZNANSTV. RADA -  ODNOSIMA S JAVN. = U DIG. MARKETINGU
: : % E PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304
= D
P -
= & METODE ISTRAZ. | STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ.  IZBORNI: NAPREDNI
3—543;_18 25 o9 P ZNANSTV. RADA -  ODNOSIMA S JAVN. = U DIG. MARKETINGU COMMUNITY
: : =9 PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304 MANAGEMENT - P2
Z .5
&9 METODE ISTRAZ. |~ STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ.
g;gf 1910 85 ZNANSTV. RADA -  ODNOSIMA SJAVN. = U DIG. MARKETINGU
: ' o VJIEZ - 304 — VIEZ - 304 — VJEZ - 304
N UPRAVLJANJE 2 N
13, sat | = MARK. — BRANDING E o]
19.25-20.05 s = - - o :
= 23 PRED — P1 & -
=) N
= =< UPRAVLIANJE It =
14. sat z 2‘ o MARK. — BRANDING Zx =
20.10-20.50 = - - A z
g S5 PRED — P1 P Z
= z E UPRAVLJANJE = =
15. sat z o2 MARK. — BRANDING 2 x
20.55-21.35 e Rz - O Q
= VJEZ - P1 N -




POSLOVNO

o RASPORED SATI ‘ ZIMSKI SEMESTAR | AK. GOD. 2026./2027.
VELEUGILISTE DIPLOMSKI STRUCNI STUDIJ MARKETINGA | KOMUNIKACIJA - KLASICNI
ZAGREB SCHOOL
2. GODINA l redovni i izvanredni studenti
OF BUSINESS
5. TJEDAN NASTAVE (9.11.-13.11.)
PONEDJELJAK UTORAK SRIJEDA CETVRTAK PETAK
1. sat
9.00-9.45
2. sat
9.50-10.35
3.sat
10.40-11.25
4. sat
11.40-12.25
5.sat
12.30-13.15
6.sat
13.20-14.05
7. sat
14.15-15.00
8. sat
15.05- 15.50
9. sat
15.55-16.40
\ METODE ISTRAZ.|  STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ.
1‘7)-05(")’}17 w0 o8 ZNANSTV. RADA —  ODNOSIMAS JAVN. U DIG. MARKETINGU
' ' % E PRED - 304 - PRED - 304 — PRED - 304
> 2
z .
= & METODE ISTRAZ.|  STRATEGIJE UPRAV. = METRIKE | OPTIMIZ.  IZBORNI: NAPREDNI
3—543;_18 25 o9 P ZNANSTV. RADA —  ODNOSIMAS JAVN. U DIG. MARKETINGU COMMUNITY
' : =9 PRED - 304 - PRED - 304 — PRED - 304 MANAGEMENT — P2
Z .\
&9 METODE ISTRAZ.1  STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ.
1§§SE 1910 85 ZNANSTV. RADA -  ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU
: ' 4 VJEZ - 304 — VJEZ - 304 - VIEZ - 304
N UPRAVLJANJE : N
13. sat | = MARK. — BRANDING E =
19.25-20.05 s = <'t - o !
2 "‘é 3 PRED — P1 @ Z
] N
= << UPRAVLJANJE o =
14. sat z 2‘ o MARK. — BRANDING Zx =
20.10-20.50 = 2 2 - b @ z
g > 2 PRED - P1 < >
= zZE UPRAVLIJANJE = 5
15. sat £ o3 MARK. — BRANDING Z =
20.55-21.35 2 Rz - S 2
= VIEZ - P1 N -




POSLOVNO

oL RASPORED SATI ‘ ZIMSKI SEMESTAR | AK. GOD. 2026./2027.
YELEVGILISTE DIPLOMSKI STRUCNI STUDIJ MARKETINGA | KOMUNIKACIJA - KLASIENI
ZAGREB SCHOOL
2. GODINA l redovni i izvanredni studenti
OF BUSINESS
6. TJEDAN NASTAVE (16.11.-20.11.)
PONEDJELJAK UTORAK SRIJEDA CETVRTAK PETAK

1. sat
9.00-9.45
2. sat
9.50-10.35
3.sat
10.40-11.25

DAN SJECANJA NA
4. sat .
11.40-12.25 ZRTVE

DOMOVINSKOG
RATA —

5.sat BLAGDAN RH
12.30-13.15

DAN SJECANJA NA

ZRTVU VUKOVARA |
6.sat SKABRNJE —
13.20-14.05 BLAGDAN RH
7. sat
14.15-15.00
8. sat
15.05- 15.50
9. sat
15.55-16.40
0 \ METODE ISTRAZ. | METRIKE | OPTIMIZ.

. sat - @) _

17001740 | Q9 ZNANSTV. RADA U DIG. MARKETINGU

el PRED - 304 — PRED - 304

= D

z -

g & METODE ISTRAZ. | METRIKE | OPTIMIZ.  IZBORNI: NAPREDNI
11.sat oo ZNANSTV. RADA — U DIG. MARKETINGU COMMUNITY
17.45-18.25 T xm

T 0 PRED - 304 ) — PRED - 304 MANAGEMENT — P2

zZ3 DAN SJECANJA NA

&9 METODE ISTRAZ. | JRTVE METRIKE | OPTIMIZ.

11233? 010 S5 ZNANSTV. RADA — DOMOVINSKOG U DIG. MARKETINGU
: : -8 VJIEZ - 304 RATA — - VJEZ - 304
N UPRAVLJANJE BLAGDAN RH N
13, sat | =1 MARK. — BRANDING ) =
2 § ;5 PRED — P1 ZRTVU VUKOVARA | z
— N
= =< UPRAVLJANJE ;f:gg;‘;ERH =
14. sat z 2‘ o MARK. — BRANDING 2
20.10-20.50 = 22 - z
g 55 PRED - P1 >
= z E UPRAVLIANJE 5
15. sat z S 2 MARK. — BRANDING =
20.55-21.35 2 Rz - a
= VJEZ - P1 -




POSLOVNO

RASPORED SATI ‘ ZIMSKI SEMESTAR AK. GOD. 2026./2027.

VELEUCILISTE

DIPLOMSKI STRUCNI STUDIJ MARKETINGA | KOMUNIKACIJA - KLASICNI
ZAGREB SCHOOL

2. GODINA l redovni i izvanredni studenti
OF BUSINESS
7. TJEDAN NASTAVE (23.11.-27.11.)
PONEDJELJAK UTORAK SRIJEDA CETVRTAK PETAK
1. sat
9.00-9.45
2. sat
9.50-10.35
3.sat
10.40-11.25
4. sat
11.40-12.25
5.sat
12.30-13.15
6.sat
13.20-14.05
7. sat
14.15-15.00
8. sat
15.05- 15.50
9. sat
15.55-16.40
\ METODE ISTRAZ.|  STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ.
1‘7)-05(")’}17 0 o9 ZNANSTV. RADA —  ODNOSIMA S JAVN. = U DIG. MARKETINGU
' ' % E PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304
= D
z -
= & METODE ISTRAZ.|  STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ. ~ IZBORNI: NAPREDNI
3—543;_18 25 00 P ZNANSTV. RADA —  ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU COMMUNITY
: : = 9 PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304 MANAGEMENT — P2
Z .5
&9 METODE ISTRAZ.1 ~ STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ.
13-353519 10 85 ZNANSTV. RADA -  ODNOSIMA SJAVN. U DIG. MARKETINGU
: ' o VJIEZ - 304 — VIEZ - 304 — VIEZ - 304
N UPRAVLJANJE 2 N
13, sat | = MARK. — BRANDING E o]
19.25-20.05 5 = - - o '
= 23 PRED — P1 % z
=) N
= << UPRAVLJANJE o =
14. sat z 2‘ o MARK. — BRANDING Zx =
20.10-20.50 = 2 2 - L2 z
g 25 PRED - P1 < =
o z E UPRAVLJANJE = =
15. sat = o3 MARK. — BRANDING Z z
20.55-21.35 e Rz - O Q
= VJEZ - P1 N -




POSLOVNO

RASPORED SATI ‘ ZIMSKI SEMESTAR AK. GOD. 2026./2027.

VELEUCILISTE

DIPLOMSKI STRUCNI STUDIJ MARKETINGA | KOMUNIKACIJA - KLASICNI
ZAGREB SCHOOL

2. GODINA l redovni i izvanredni studenti
OF BUSINESS
8. TJEDAN NASTAVE (30.11.-4.12.)
PONEDJELJAK UTORAK SRIJEDA CETVRTAK PETAK
1. sat
9.00-9.45
2. sat
9.50-10.35
3.sat
10.40-11.25
4. sat
11.40-12.25
5.sat
12.30-13.15
6.sat
13.20-14.05
7. sat
14.15-15.00
8. sat
15.05- 15.50
9. sat
15.55-16.40
\ METODE ISTRAZ.1 ~ STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ.
1‘7)-053;7 0 o9 ZNANSTV. RADA —  ODNOSIMA S JAVN. = U DIG. MARKETINGU
' ' % E PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304
= D
z -
= & METODE ISTRAZ.1 ~ STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ.  IZBORNI: NAPREDNI
3—543;_18 25 00 P ZNANSTV. RADA —  ODNOSIMA S JAVN. = U DIG. MARKETINGU COMMUNITY
: : = 9 PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304 MANAGEMENT — P2
Z .5
&9 METODE ISTRAZ.1 ~ STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ.
13'353519 10 85 ZNANSTV. RADA -  ODNOSIMA SJAVN. U DIG. MARKETINGU
: ' o VJIEZ - 304 — VIEZ - 304 — VIEZ - 304
N UPRAVLJANJE 2 N
13, sat | o5 MARK. — BRANDING E o]
19.25-20.05 5 = - - o '
= 23 PRED — P1 % z
=) N
= << UPRAVLJANJE o =
14. sat z 2‘ o MARK. — BRANDING Zx =
20.10-20.50 = 2 2 - L2 z
g 25 PRED - P1 < =
o z E UPRAVLJANJE = =
15. sat z 32 MARK. — BRANDING 2 x
20.55-21.35 e Rz - O Q
= VJEZ - P1 N -




POSLOVNO

- RASPORED SATI ‘ ZIMSKI SEMESTAR | AK. GOD. 2026./2027.
VELEUGILISTE DIPLOMSKI STRUCNI STUDIJ MARKETINGA | KOMUNIKACIJA - KLASICNI
ZAGREB SCHOOL
2. GODINA l redovni i izvanredni studenti
OF BUSINESS
9. TJEDAN NASTAVE (7.12.-11.12.)
PONEDJELJAK UTORAK SRIJEDA CETVRTAK PETAK
1. sat
9.00-9.45
2. sat
9.50-10.35
3.sat
10.40-11.25
4. sat
11.40-12.25
5.sat
12.30-13.15
6.sat
13.20-14.05
7. sat
14.15-15.00
8. sat
15.05- 15.50
9. sat
15.55-16.40
. METODE ISTRAZ. |~ STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ.
1‘7)-053;7 0 e ZNANSTV. RADA —  ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU
' ' o E PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304
= D
P -
= & METODE ISTRAZ. | ~ STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ.  IZBORNI: NAPREDNI
3—543;_18 25 o9 3 ZNANSTV. RADA —  ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU COMMUNITY
' . =9 PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304 MANAGEMENT - P2
Z .5
59 METODE ISTRAZ. | = STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ.
g;gf 1910 g5 ZNANSTV. RADA -  ODNOSIMA SJAVN. U DIG. MARKETINGU
: ' g VJIEZ - 304 — VIEZ - 304 — VJEZ - 304
N UPRAVLIJANJE : N
13, sat | o5 MARK. — BRANDING E =
19.25-20.05 5 = - - o :
= 23 PRED — P1 % 2
> N
= =< UPRAVLIANJE It z
14. sat z 2‘ o MARK. — BRANDING Z < =
20.10-20.50 £ 2 2 - b @ z
g >5 PRED - P1 < >
= z E UPRAVLJANJE = 5
15. sat z 32 MARK. — BRANDING 2 x
20.55-21.35 2 Rz - S 2
= VJEZ - P1 N -




POSLOVNO

P RASPORED SATI ‘ ZIMSKI SEMESTAR | AK. GOD. 2026./2027.
YELEVGILISTE DIPLOMSKI STRUCNI STUDIJ MARKETINGA | KOMUNIKACIJA - KLASIENI
ZAGREB SCHOOL
2. GODINA l redovni i izvanredni studenti
OF BUSINESS
10. TJEDAN NASTAVE (14.12.-18.12))
PONEDJELJAK UTORAK SRIJEDA CETVRTAK PETAK
1. sat
9.00-9.45
2. sat
9.50-10.35
3.sat
10.40-11.25
4. sat
11.40-12.25
5.sat
12.30-13.15
6.sat
13.20-14.05
7. sat
14.15-15.00
8. sat
15.05- 15.50
9. sat
15.55-16.40
\ METODE ISTRAZ.|  STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ.
1‘7)-05(")’}17 0 o9 ZNANSTV. RADA —  ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU
' ' % E PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304
= D
P -
= & METODE ISTRAZ. | STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ.  IZBORNI: NAPREDNI
3—543;_18 25 o9 P ZNANSTV. RADA —  ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU COMMUNITY
' . =9 PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304 MANAGEMENT — P2
Z .5
&9 METODE ISTRAZ.|  STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ.
1123-353;9 10 85 ZNANSTV.RADA —  ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU
: ' 8 VJIEZ - 304 - VJEZ - 304 - VIEZ - 304
N UPRAVLIJANJE 2 N
13. sat | = MARK. — BRANDING E o]
19.25-20.05 s = ‘:: - o !
= 23 PRED — P1 & -
> N
= =< UPRAVLIANJE It =
14. sat z 2‘ o MARK. — BRANDING Zx =
20.10-20.50 = 22 - b @ z
g > 2 PRED - P1 < =
Py zZE UPRAVLJANJE = =
15. sat = o3 MARK. — BRANDING Z z
20.55-21.35 2 Rz - S Q
= VJIEZ - P1 N -




POSLOVNO

.- . RASPORED SATI ‘ ZIMSKI SEMESTAR | AK. GOD. 2026./2027.
VELEUGILISTE DIPLOMSKI STRUCNI STUDIJ MARKETINGA | KOMUNIKACIJA - KLASICNI
ZAGREB SCHOOL
2. GODINA l redovni i izvanredni studenti
OF BUSINESS
11. TJEDAN NASTAVE (21.12.-22.12.)
PONEDJELJAK UTORAK SRIJEDA CETVRTAK PETAK
1. sat
9.00-9.45
2. sat
9.50-10.35
3.sat
10.40-11.25
4. sat
11.40-12.25
5.sat BADNJAK — BOZIC —
12.30-13.15 NENASTAVNI DAN NENASTAVNI DAN BLAGDAN RH
6.sat
13.20-14.05
7. sat
14.15-15.00
8. sat
15.05- 15.50
9. sat
15.55-16.40
10 | METODE ISTRAZ. |
. sat - @)
' o ZNANSTV. RADA —
17.00-17.40 g E PRED - 304
E o)
== -
" il METODE ISTRAZ. |
Sat [qY}
00 ZNANSTV. RADA —
— N
17.45-18.25 35 PRED - 304
s <
%)
e METODE ISTRAZ. |
12. sat - £ |
18.30-19.10 85 ZNANSTV. RADA ~
c VJEZ - 304
BADNJAK — BOZIC —
N UPRAVLJANJE NENASTAVNI DAN
13, sat ﬂl- = MARK. — BRANDING NENASTAVNI DAN BLAGDAN RH
19.25-20.05 = = | -
a W <€
o B S PRED - P1
Z Z
= << UPRAVLJANJE
14 sat = <S:I © MARK. — BRANDING
20.10-20.50 = 22 -
g 55 PRED - P1
A z E UPRAVLJANJE
15. sat Z Q2 MARK. — BRANDING
20.55-21.35 2 NZ -
= VJEZ - P1




POSLOVNO

P RASPORED SATI ‘ ZIMSKI SEMESTAR | AK. GOD. 2026./2027.
YELEVGILISTE DIPLOMSKI STRUCNI STUDIJ MARKETINGA | KOMUNIKACIJA - KLASIENI
ZAGREB SCHOOL
2. GODINA l redovni i izvanredni studenti
OF BUSINESS
12. TJEDAN NASTAVE (11.1.-15.1.)
PONEDJELJAK UTORAK SRIJEDA CETVRTAK PETAK
1. sat
9.00-9.45
2. sat
9.50-10.35
3.sat
10.40-11.25
4. sat
11.40-12.25
5.sat
12.30-13.15
6.sat
13.20-14.05
7. sat
14.15-15.00
8. sat
15.05- 15.50
9. sat
15.55-16.40
\ METODE ISTRAZ.|  STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ.
1‘7)-05(;’}17 0 o9 ZNANSTV. RADA —  ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU
' ' % E PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304
= D
P -
= & METODE ISTRAZ.|  STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ. ~ IZBORNI: NAPREDNI
3—543;_18 25 o9 P ZNANSTV. RADA —  ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU COMMUNITY
' . =9 PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304 MANAGEMENT — P2
Z .5
&9 METODE ISTRAZ. | STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ.
1§§3f 1910 85 ZNANSTV. RADA —  ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU
: ' 8 VJEZ - 304 — VIEZ - 304 - VJEZ - 304
N UPRAVLJANJE : N
13, sat | = MARK. — BRANDING E =
19.25-20.05 s = - - o :
= 23 PRED — P1 % 2
> N
= << UPRAVLJANJE o =
14. sat z 2‘ o MARK. — BRANDING Z < 2
20.10-20.50 = 2 2 - b @ z
g 25 PRED - P1 < >
= z £ UPRAVLJANJE = z
15. sat z O3  MARK - BRANDING 2 x
20.55-21.35 e Rz - S 2
= VJEZ - P1 N -




POSLOVNO

.. RASPORED SATI ‘ ZIMSKI SEMESTAR | AK. GOD. 2026./2027.
VELEUGILISTE DIPLOMSKI STRUCNI STUDIJ MARKETINGA | KOMUNIKACIJA - KLASIENI
ZAGREB SCHOOL
2. GODINA l redovni i izvanredni studenti
OF BUSINESS
13. TJEDAN NASTAVE (18.1.-22.1.)
PONEDJELJAK UTORAK SRIJEDA CETVRTAK PETAK
1. sat
9.00-9.45
2. sat
9.50-10.35
3.sat
10.40-11.25
4. sat
11.40-12.25
5.sat
12.30-13.15
6.sat
13.20-14.05
7. sat
14.15-15.00
8. sat
15.05- 15.50
9. sat
15.55-16.40
METODE ISTRAZ.|  STRATEGIJE UPRAV.  METRIKE | OPTIMIZ.
1‘7)-05(")’f 17,40 ZNANSTV. RADA —  ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU
. . PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304
METODE ISTRAZ.1  STRATEGIJE UPRAV. = METRIKE | OPTIMIZ.  IZBORNI: NAPREDNI
3—543;_18 25 ZNANSTV. RADA —  ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU COMMUNITY
. . PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304 MANAGEMENT - P2
METODE ISTRAZ.|  STRATEGIJE UPRAV. = METRIKE | OPTIMIZ.
133585 1910 ZNANSTV. RADA —  ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU
: : VJEZ - 304 - VJEZ - 304 - VJEZ - 304
N UPRAVLIANJE [
o o} g
13. sat | MARK. — BRANDING E =
19.25-20.05 = - o '
= PRED - P1 &% =
> N
B UPRAVLJANJE o =
14. sat z MARK. — BRANDING Z < =
20.10-20.50 = - b @ z
> PRED - P1 = =
(o] s ..
= UPRAVLJANJE 2 =
15. sat Z MARK. — BRANDING 2 x
20.55-21.35 2 - S @
= VJEZ - P1 N -




POSLOVNO

- - RASPORED SATI ‘ ZIMSKI SEMESTAR AK. GOD. 2026./2027.
VELEUCILISTE DIPLOMSKI STRUCNI STUDIJ MARKETINGA | KOMUNIKACIJA - KLASICNI
ZAGREB SCHOOL
2. GODINA ‘ redovni i izvanredni studenti
OF BUSINESS
14. TJEDAN NASTAVE (25.1.-29.1.)
PONEDJELJAK UTORAK SRIJEDA CETVRTAK PETAK
1. sat
9.00-9.45
2. sat
9.50-10.35
3.sat
10.40-11.25
4. sat
11.40-12.25
5.sat
12.30-13.15
6.sat
13.20-14.05
7. sat
14.15-15.00
8. sat
15.05- 15.50
9. sat
15.55-16.40
METODE ISTRAZ. | STRATEGIJE UPRAV. METRIKE | OPTIMIZ.
1(7)'058;7 40 ZNANSTV. RADA — ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU
’ ’ PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304
METODE ISTRAZ. | STRATEGIJE UPRAV. METRIKE | OPTIMIZ.
g-ilaStdB 25 ZNANSTV. RADA — ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU
’ : PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304
METODE ISTRAZ. | STRATEGIJE UPRAV. METRIKE | OPTIMIZ.
13'353519 10 ZNANSTV. RADA - ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU
i ’ VIEZ - 304 — VJEZ - 304 — VJEZ - 304
UPRAVLJANJE DI
13. sat MARK. — BRANDING E
19.25-20.05 - g
PRED - P1 n
>
UPRAVLJANJE 0]
14. sat MARK. — BRANDING é <
20.10-20.50 - § =
PRED - P1 5‘:
UPRAVLJANJE =
15. sat MARK. — BRANDING E
20.55-21.35 _ 8
VJEZ - P1 N




POSLOVNO

. . RASPORED SATI ‘ ZIMSKI SEMESTAR AK. GOD. 2026./2027.
VELEUCILISTE DIPLOMSKI STRUCNI STUDIJ MARKETINGA | KOMUNIKACIJA - KLASICNI
ZAGREB SCHOOL
2. GODINA ‘ redovni i izvanredni studenti
OF BUSINESS
15. TJEDAN NASTAVE (1.2.-5.2.)
PONEDJELJAK UTORAK SRIJEDA CETVRTAK PETAK
1. sat
9.00-9.45
2. sat
9.50-10.35
3.sat
10.40-11.25
4. sat
11.40-12.25
5.sat
12.30-13.15
6.sat
13.20-14.05
7. sat
14.15-15.00
8. sat
15.05- 15.50
9. sat
15.55-16.40
METODE ISTRAZ. | STRATEGIJE UPRAV. . METRIKE | OPTIMIZ.
1(7)'05(?}17 0 ZNANSTV. RADA — ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU
: : PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304
METODE ISTRAZ. | STRATEGIJE UPRAV. . METRIKE | OPTIMIZ.
3-543;_18 »5 ZNANSTV. RADA — ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU
: ) PRED - 304 — PRED - 304 — PRED - 304
METODE ISTRAZ. | STRATEGIJE UPRAV. . METRIKE | OPTIMIZ.
133535 19.10 ZNANSTV. RADA — ODNOSIMA S JAVN. U DIG. MARKETINGU
: ) VJEZ - 304 — VJEZ - 304 — VJEZ - 304
UPRAVLJANJE 5 :"
13. sat MARK. — BRANDING z E
19.25-20.05 - Em o)
x O a
PRED - P1 ) n
<< )
UPRAVLJANJE z I
14. sat MARK. — BRANDING 5 O é g
20.10-20.50 - = u B
— - o
PRED - P1 8 % =
UPRAVLJANJE =z =
15. sat MARK. — BRANDING zZx Z
20.55-21.35 - Q @)
- om
VJEZ - P1 N N




